
цветовая

палитра

F1D29CHEX

11, 3, 17

RGB 241, 210, 156

474A51HEX

7, 7, 9

RGB 71, 74, 81

CMYK CMYK

светлый:

Бежевый:

F1F1F1HEX

4, 21, 7

RGB 241, 241, 241

CMYK

Смыслы и ассоциации, которые отражают цвета:

Графитовый 

(темно-серый):
 Солидность, современность, сдержанность. Графитовый  

придает бренду солидный и современный вид

 Элегантность: вносит нотку элегантности и премиальности

 Чистота и «воздушность»: светлый цвет придает ощущение 
чистоты, наполненности дневным солнечным светом и простора

 Светлый цвет ассоциируется с современностью и минимализмом 
в стиле, что может подчеркнуть инновационные черты комплекса

 Теплота и уют: особенно важная ассоциация,  
так как проект связан с жильем

 Нейтральность: бежевый является нейтральным  
оттенком, что обеспечивает уравновешенность в цветовой 
гамме и позволяет другим цветам выделяться

МЕЧТА
жилой комплекс

Логотип 

1/

Ниже представлен логотип для жилищного комплекса «Мечта»

МЕЧТА
жилой комплекс

Логотип выполнен в комбинированном, текстово-графическом, формате:  
текстовое исполнение основного название, фирменная иконка, подстрочник, 
раскрывающий направление деятельности компании.

Цветовые вариации 

логотипа

3/

Допускается 2 варианта использования логотипа: в темно-сером и светлых цветах.

МЕЧТА
жилой комплекс

МЕЧТА
жилой комплекс

светлый

F1F1F1HEX

4, 21, 7

RGB 241, 241, 241

CMYK

темно-Серый

474A51HEX

7, 7, 9

RGB 71, 74, 81

CMYK

графика

1/

Графическая часть логотипа несет в себе сочетание 
ключа и ветки дерева, что ассоциативно создает 
понимание направления деятельности компании –
загородная недвижимость.

Для текстовой части логотипа использован 
массивный шрифт, с жирным начертанием,  
что символизирует надежность, фундаментальность 
и основательность. (смыслы, подчеркивающие 
надежность – компании-застройщика)

2/

Правила использования 

логотипа

1/4/

Базовые правила для логотипа жилищного комплекса «Мечта»

Логотип может быть выполнен  
в одном из двух цветовых решений

Допустимо использовать отдельные 
элементы для размещения

Недопустимо изменение пропорций  
логотипа и отдельных его элементов

МЕЧТА
жилой комплекс

МЕЧТА
жилой комплекс

МЕЧТА
жилой комплекс

МЕЧТА
жилой комплекс

МЕЧТА
жилой комплекс

охранное поле
Охранное поле логотипа (или «безопасное пространство») – это область вокруг графического элемента  
или текста логотипа, которую необходимо оставить свободной от других элементов, текстов, изображений  
или границ. Это пространство предназначено для того, чтобы обеспечить визуальную чистоту и читаемость 
логотипа при его использовании на различных поверхностях, носителях или в различных контекстах.

5/

akony – BOLD
А Б В Г Д Е ё Ж З И Й К Л М Н О П 

Р С Т У Ф Х Ц Ч Ш Щ Ъ Ы Ь Э Ю Я

1 2 3 4 5 6 7 8 9 ! № % ? * @ # & 

HELVETICA – BOLD
А Б В Г Д Е ё Ж З И Й К Л М Н О П 

Р С Т У Ф Х Ц Ч Ш Щ Ъ Ы Ь Э Ю Я

1 2 3 4 5 6 7 8 9 ! № % ? * @ # &  
А Б В Г Д Е ё Ж З И Й К Л М Н О П 

Р С Т У Ф Х Ц Ч Ш Щ Ъ Ы Ь Э Ю Я 

HELVETICA – LIGHT
А Б В Г Д Е ё Ж З И Й К Л М Н О П 

Р С Т У Ф Х Ц Ч Ш Щ Ъ Ы Ь Э Ю Я

1 2 3 4 5 6 7 8 9 ! № % ? * @ # & 
А Б В Г Д Е ё Ж З И Й К Л М Н О П 

Р С Т У Ф Х Ц Ч Ш Щ Ъ Ы Ь Э Ю Я 

Фирменный шрифт
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Для фирменного стиля жилищного комплекса подобрана шрифтовая пара, где есть главный  
шрифт – он используется в заголовках и оформлении рекламных материалов, и дополнительный  
– используется для уточнений и публикации больших объемов текста.

6/Описание принципа выбора основного шрифта см. в блоке «Логотип «

Главный шрифт

Дополнительный

Примеры брендирования 

в фирменном стиле ЖК “МЕЧТА”

баннер

шоппер спортивная

бутылка

визитка

бейдж

кружка

карабин фирменные

обои

документация, обои. 

визитка, листовка.

футболка

тренч

ручка


